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Über mich

 Unternehmens- & Vereinsberater, 
Trainer und Coach

 Seminare, Workshops & Vorträge

 Vereinscoachings, Beratung und 
Begleitung

 Anbieter des Vereinsführerscheins



Fundraising Optionen

www.michael-blatz.de

 Spenden

 Sponsoring 

 Crowdfunding

 Fördermittel

 Mitgliedsbeiträge

 Geldauflagen, Bussgelder

 Erbschaften

 Gebühren, Eintrittsgelder, 
Produktverkauf etc.

Fundraising Optionen

www.michael-blatz.de

 Spenden

 Freiwilligkeit / keine (rechtliche/ sonstige) 
Verpflichtung zur Leistung der Spende

 Unentgeltlichkeit/ keine wirtschaftlich 
relevante Gegenleitung



Fundraising Optionen

www.michael-blatz.de

 Sponsoring 

 Prinzip Leistung ./. Gegenleistung

 Sponsoring ist ein Geschäft

Fundraising Optionen

www.michael-blatz.de

 Fördermittel

 Zuschüsse oder Darlehen von

 der öffentlichen Hand

 Stiftungen

 Soziallotterien

 Sonstigen Fördergebern



Fundraising Optionen

www.michael-blatz.de

 Crowdfunding

 Finanzierung ("funding") 

 Durch eine Menge ("crowd") von 
Internetnutzern

 Mit oder ohne Gegenleistung

IST-Situation 
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Zielfestlegung
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UMSETZUNG

Erfolgskontrolle

Projekt: Fundraising!



Ziele

 Vereinbaren

 SMART beschreiben

 Intern und extern 
kommunizieren

Ziele

1. WER?

 Wen suchen wir? 

 Wer gibt uns was? 

 Zu wem passen wir?

 Woran erkennen wir diese Zielgruppen

2. WO?

 Wo finden wir diese Menschen?

3. WIE?

 Wie können wir sie am besten
ansprechen?

Zielgruppen



SPENDEN

www.michael-blatz.de

Quelle: Spendenmonitor 2025, Deutscher Fundraising Verband

Pro-Kopf-Spendensumme

www.michael-blatz.de



Quelle: Spendenmonitor 2025, Deutscher Fundraising Verband

Spendenzwecke

www.michael-blatz.de

Quelle: Bilanz des Helfens 2025

Spendeneinnahmen nach Altersgruppen

www.michael-blatz.de



Spendendose

www.michael-blatz.de



Business Modell: 2,49% + Festgebühr 0,35 €/ Transaktion
https://www.paypal.com/de/fundraiser/hub

Paypal Fundraiser

www.michael-blatz.de

Patenschaften



https://www.nabu.de/spenden-und-mitmachen/patenschaften/index.html

Patenschaften

www.michael-blatz.de

Spender- und Sponsorenläufe (auch virtuell)

www.michael-blatz.de



In Erinnerung an Sir Thomas Moore

Spender- und Sponsorenläufe

www.michael-blatz.de

Geplant: 1.000 £

Erreicht: 33.000.000 £   !!!

Spender- und Sponsorenläufe

www.michael-blatz.de

Enten-Rafting



Partnerschaften – Schwarz bringt Glück

www.michael-blatz.de

Partnerschaften – BROTKÖRBCHEN nehmen.geben.helfen

www.michael-blatz.de

Eine Aktion der 
Bürgerstiftungen Stuttgart, 
Braunschweig, Hannover…



Quelle: GfK: Bilanz des Helfens 2020

Spenden: Marketing-Kanäle 

www.michael-blatz.de

Die eigene Website zur Spendengewinnung nutzen

www.michael-blatz.de

https://www.baerenherz.de/de/spenden/onlinespende/



Die eigene Website zur Spendengewinnung nutzen

www.michael-blatz.de
https://www.seenotretter.de/spenden

Spendenformulare

www.michael-blatz.de



Charity Shopping

www.michael-blatz.de

Erlös: 

1 bis 10 Euro pro SMS.

Kosten:

0,17 Euro / SMS

Einmalige EInrichtungsgebühr

Charity SMS

www.michael-blatz.de

„UKRAINE“ an die 44844 - 10 Euro.
(10 Euro/SMS + ggf. Kosten für den SMS-Versand)

SMS an 81190



Gründe, zu spenden

Kai Dörfner, Fundraising-Coach 2022

• Engagement, persönliche Ziele

• Glaube 

• Steuern sparen

• Helfer-Motiv

• Sache für gut halten

• „Platz im Himmel“ sichern

• Eigene Erfahrung von Not

• Schlechtes Gewissen

• Gerechtigkeit

• Bürgerschaftliches Engagement und Idealismus

• Mitleid

• Angst, selbst mal betroffen zu sein

• Sozialer Zwang

• Reputation

 Kein Geld

 Geiz

 Zweifel am Anliegen

 (Vermeintlich) hohe Verwaltungskosten

 Unangenehmes Thema

 Falscher Moment

 Unangenehme Person

 Fehlende Infos über die Organisation

 Stil der Ansprache

 Hoher Druck, keine Bedenkzeit

 Zu viele Bitten

 Wechselnde Themen

 Andere Anliegen sind wertvoller

 Egoismus

Gründe, nicht zu spenden

Kai Dörfner, Fundraising-Coach 2022



 Meine Spende wird nicht benötigt

 Keine Ahnung, wie mein Geld verwendet wird: Die beiden 
Kernfragen „Wofür wird meine Hilfe benötigt?“ und „Macht 
meine Spende einen Unterschied?“ werden nicht beantwortet.

 Ich kann mich an keine Spende an die NPO erinnern

 Niemand hat sich bei mir bedankt

 Der Service und die Kommunikation sind schlecht

 Andere verdienen meine Spende mehr

 Ich kann mir die Spende nicht länger leisten

 Verstorben

Warum stellen Spender ihre Spendentätigkeit ein?

USA und GB (Craver, 2014, S. 16 ff)  

Die Spenderpyramide

https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/spenderpyramide-53754



CROWDFUNDING

www.michael-blatz.de

2.11.2006
Nemesea – In Control
528 „Believer“
50.000 $

Die Anfänge

www.michael-blatz.de



• Klassisches Crowdfunding
(reward‐based crowdfunding)

• Crowdinvesting
(equity‐based crowdfunding)

• Crowdlending
(lending‐based crowdfunding)

• Spenden Crowdfunding
(donation-based crowdfunding)

Crowdfunding-Modelle

www.michael-blatz.de

Größte „klassische“ Crowdfunding-Community in DACH
Business Modell: Freiwillige Provision + 4% Transaktionskosten 
https://www.startnext.com/

Startnext.com

www.michael-blatz.de



Projekt: schulbegleitendes und praxisorientiertes Bildungsprogramm
Ziel:        15.000 € Erreicht:  33.700 €

https://www.startnext.com/ackern 

Startnext.com

www.michael-blatz.de

Zuständigkeit bei der VR-Bank vor Ort.
Business Model: gebührenfrei!
https://www.viele-schaffen-mehr.de/

VR Bank: Viele Schaffen Mehr

www.michael-blatz.de



Zuständigkeit bei der Sparkasse vor Ort.
Business Model: kostenfrei
https://www.wirwunder.de/

Sparkassen: WirWunder

www.michael-blatz.de

Crowdfunding auch für nicht-gemeinnützige Organisationen und Privatpersonen
Business Model: 2,9 % + 0,25 € pro Spende
https://www.gofundme.com/de-de

GoFundMe

www.michael-blatz.de



„Deutschlands größte Spendenplattform“
Business Model: Freiwillige Provision + 2,5% Transaktionskosten 
https://www.betterplace.org/de

Betterplace

www.michael-blatz.de

SPONSORING

www.michael-blatz.de



Quelle: https://www.benild-hospiz.de/spenden-foerdern/sponsoring.html

???



https://www.wiesentbote.de/2021/10/19/hospizverein-bamberg-e-v-erhaelt-neuen-dienstwagen/

Hospiz Bamberg: Fahrzeug-Sponsoring

Quelle: Sponsor-Trend 2017

Ziele unterschiedlicher Sponsoring-Bereiche

Imageziele
Bekanntheitsziele
B2B-Kontaktpflege
B2C-Kundenbindung
Mittel-/ langfr. Absatz-/ 
Umsatzziele
Neue Zielgruppen
Gesellschaftliche Verantwortung
Mitarbeitermotivation
Kontaktpflege Multiplikatoren
Direkte Absatz-/ Umsatzziele
Produkt-Marketing
Neue Vertriebswege
Personalrekrutierung
Keine konkrete Zielsetzung

„Es zeichnen sich auch Trends ab zu mehr gesellschaftlicher Verantwortung im 

Zusammenhang mit einem Sponsoring-Engagement.“      Mike Wragg, Sponsoring-Experte, 2.05.2020



Quelle: Sponsor-Trend 2017

Entscheidungskriterien bei der Auswahl 
von Sponsorships

Zielgruppen-Fit

Reichweite

Emotionale Strahlkraft des Gesp.

Passung zum Sponsoringportfolio

Exklusivität des Sponsorships

Markenstärke des Gesp.

Aufgeräumtes Sponsorenportfolio

Gutes Return on Invest

Integrierbarkeit in PR-Strategien

Persönlicher Kontakt zum Gesp.

B2B-Kontaktpotential

Verkauf von Produkten an Fans

Attraktiver TKP

Integration von Sponsoren prüfen

Ist Sponsorenintegration

 ... denkbar?

 ... möglich?

 ... sinnvoll?



 Anzeigen
 Banner (Print)

 Plakate

 Tickets

 Bandenwerbung

 Pressemeldung 

 redaktionelle Integration

 Website

 Newsletter

Möglichkeiten der Sponsorenintegration

Definieren und konkretisieren Sie IHRE Leistung!

 Direktkontakte
 Besucher

 Promotionteams

 Infostände

 Showeinlagen

 Verkaufsstände

 Nutzungsrechte

 Sonstige ....

Sponsoren-“Hierarchie“

Presenter

Haupt-

sponsor

Side-

Sponsor

Co-Sponsor

Event-

Sponsor

Titel- bzw. 

Name-sponsor



„Fundraising für Vereine  – Spender und Sponsoren gewinnen“

Referent: Michael Blatz Name Sponsoring - Stadien

„Fundraising für Vereine  – Spender und Sponsoren gewinnen“

Referent: Michael Blatz

Sponsoren-“Hierarchie“



„Fundraising für Vereine  – Spender und Sponsoren gewinnen“

Referent: Michael Blatz



https://www.drk.de/gutesunternehmen/

DRK „Gutes Unternehmen“



Fördermittel

Mögliche Fördergeber

Gemeinde

Landkreis / 
Städte

BundeslandBund

EU



Mögliche Fördergeber

Stiftungen

Sozial-Lotterien

Unternehmen 
und 

Organisationen
Verbände

Medien

Mögliche Fördergeber

Recherchequellen

www.foerderdatenbank.de

https://stiftungssuche.de

https://bagfa.de/agenturatlas

https://foerder-lotse.de

https://foerderdatenbank.d-s-e-e.de/datenbank/programme



Vielen Dank für Ihre Teilnahme!

Michael Blatz 

Unternehmens- & Vereinsberatung 

Teichstr. 17 a
86551 Aichach

Tel.: 08251 896 94 43
E-Mail mb@michael-blatz.de 

www.michael-blatz.de


